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Enquéte

Echantillon & méthodologie :
# Nous avons mené cette étude online sur une base de données adhérents (553 emails) fournie par vos soins
# 1 envoi et 4 relances

# 193 réponses effectives : questionnaire auto-administré online
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ﬂcm) C Enquéte
pr:gnela:tizue, a‘eglque

Dans votre activité, sur une échelle de 0 (pas du tout concerné(e)) a 10 (complétement concerné(e)), dans quelle mesure vous sentez-
vous concerné(e) par les enjeux de la transition écologique ?

)

Lecture

42%

73%

des répondants estiment se sentir 19%
concernés par les enjeux de la 15%
0,
transition écologique (note 12%
supérieure ou égale a 8) 2% 59
0,
_m % 1% e ¢ mmmm R

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

8,42/10

Avec une moyenne de 8,42, les
coopératives et entreprises
affichent un intérét fort pour les
enjeux de la transition écologique.

Dans votre activité, sur une échelle de 0 (pas du tout concerné(e)) a 10 (complétement concerné(e)), dans quelle mesure vous sentez-vous
concerné(e) par les enjeux de la transition écologique ?

Moyenne
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Analyses croisées

Enquéte

Dans votre activité, sur une échelle de 0 (pas du tout concerné(e)) a 10 (complétement concerné(e)), dans quelle mesure vous sentez-vous
concerné(e) par les enjeux de la transition écologique ?

8,42

Moyenne

Croisement : Forme_coopérative / Dans votre activité, sur une échelle de 0 (pas du tout concerné(e)) a 10 (complétement concerné(e)),
dans quelle mesure vous sentez-vous concerné(e) par les enjeux de la transition écologique ?

DANS VOTRE ACTIVITE, SUR UNE ECHELLE DE 0 (PAS DU TOUT CONCERNE(E)) A 10 (COMPLETEMENT CONCERNE(E)), DANS QUELLE
MESURE VOUS SENTEZ-VOUS CONCERNE(E) PAR LES ENJEUX DE LA TRANSITION ECOLOGIQUE ?
SCoP 8,23
scIc 9,26
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)

Lecture

Pica 8

La plus forte concentration de
réponses (22 %) se situe au niveau
8, beaucoup de répondants pensent
que leur coopérative est bien
engagée dans cette transition, sans

pour autant étre complétement au
sommet de I'échelle.

6,42/10

Cette note moyenne indique que les
coopératives se considéerent
globalement engagées dans la
transition écologique mais qu'il
reste encore un chemin a parcourir
pour étre pleinement avancées sur
cette thématique.

Enquéte

Sur une échelle de 0 (pas du tout avancé(e)) a 10 (trés avancé(e)), dans quelle mesure pensez-vous étre avancé(e) dans votre coopérative
sur les enjeux de transition écologique ?

22%
20%

8%

15% 15%
8%
5%

1%

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

5%

Sur une échelle de 0 (pas du tout avancé(e)) a 10 (trés avancé(e)), dans quelle mesure pensez-vous étre avancé(e) dans votre coopérative
sur les enjeux de transition écologique ?

6,42

Moyenne
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Enquéte

Croisement : Fed_CAE / Sur une échelle de 0 (pas du tout avancé(e)) a 10
(trés avancé(e)), dans quelle mesure pensez-vous étre avancé(e) dans votre
coopérative sur les enjeux de transition écologique ?

SUR UNE ECHELLE DE 0 (PAS DU TOUT AVANCE(E)) A 10 (TRES
AVANCE(E)), DANS QUELLE MESURE PENSEZ-VOUS ETRE AVANCE(E)
DANS VOTRE COOPERATIVE SUR LES ENJEUX DE TRANSITION
ECOLOGIQUE ?

Oui 6,22

Croisement : Fed_Comm / Sur une échelle de 0 (pas du tout avancé(e)) a 10
(trés avancé(e)), dans quelle mesure pensez-vous étre avancé(e) dans votre
coopérative sur les enjeux de transition écologique ?

SUR UNE ECHELLE DE 0 (PAS DU TOUT AVANCE(E)) A 10 (TRES
AVANCE(E)), DANS QUELLE MESURE PENSEZ-VOUS ETRE AVANCE(E)
DANS VOTRE COOPERATIVE SUR LES ENJEUX DE TRANSITION
ECOLOGIQUE ?

Oui 5,94

Croisement : Fed_indus / Sur une échelle de 0 (pas du tout avancé(e)) a 10
(trés avancé(e)), dans quelle mesure pensez-vous étre avancé(e) dans votre
coopérative sur les enjeux de transition écologique ?

SUR UNE ECHELLE DE 0 (PAS DU TOUT AVANCE(E)) A 10 (TRES
AVANCE(E)), DANS QUELLE MESURE PENSEZ-VOUS ETRE AVANCE(E)
DANS VOTRE COOPERATIVE SUR LES ENJEUX DE TRANSITION
ECOLOGIQUE ?

Oui 6,04

Croisement : Fed_BTP / Sur une échelle de 0 (pas du tout avancé(e)) a 10 (trés
avancé(e)), dans quelle mesure pensez-vous étre avancé(e) dans votre
coopérative sur les enjeux de transition écologique ?

SUR UNE ECHELLE DE 0 (PAS DU TOUT AVANCE(E)) A 10 (TRES
AVANCE(E)), DANS QUELLE MESURE PENSEZ-VOUS ETRE AVANCE(E) DANS
VOTRE COOPERATIVE SUR LES ENJEUX DE TRANSITION ECOLOGIQUE ?

Oui 5,64
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47%

des répondants estiment que le
sujet de la transition écologique est
largement partagé au sein des
équipes.

Pica8et 10

Le graphique présente des pics a 8
(19 %) et a 10 (18 %), ce qui reflete
une perception largement positive
de la diffusion de ce sujet au sein
des équipes.

La moyenne de 7,05 montre que la
transition écologique est pergue
comme relativement bien partagée
au sein des équipes, c'est un sujet
bien diffusé et partagé au sein des
équipes. Il y a néanmoins une petite
fraction qui semble moins
convaincue a date.

Enquéte

Sur une échelle de 0 (Globalement pas partagé) a 10 (trés partagé), dans quelle mesure le sujet de la transition écologique vous semble
partagé au sein des équipes de votre coopérative ?

18%

19%
15% 15%

. I 10%
6 7 8 9 10

Sur une échelle de 0 (Globalement pas partagé) a 10 (trés partagé), dans quelle mesure le sujet de la transition écologique vous semble
partagé au sein des équipes de votre coopérative ?

11%

4% 4% 4%

2 3 4

0% 1%

0 1

7,05

Moyenne
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En 3 mots, quels termes illustrent
pour vous le mieux la transition
écologique au sein de votre
coopérative ?

illustrent le mieux la transition écologique
au sein de leur coopérative.

Enquéte

Mot 1

Q  Rechercher...

« . )

Retraitement

“ réduction local reempI0| et

économieclient idée

;,blodlver5|teSObrleteeconomle:;ums “ . . ,,

: optimisation
o consommatlon energlem s groclevage
écologique €NBAGEMENE bio d e c h et résilience 2!
nformation ¢ agriculture biologique®® ™ ‘( ,,
ECONOMIE
M < 1 v

Mot 2

Q  Rechercher...

,,,, et Tri selectif
’im‘;”" recyclageengagement
efic res;:onsable eco nomie JZHQTZZS:ZWV able ‘ ,,
cautatle
proximité .7 7
sobriété: sobriété
. rabili I |
. -durab te O Ca coopération se
i action mude‘e(hsuﬂdﬂe
Circulairesctite scoimpératt
responsablllte e n e rgl e isolation P*" effrt ‘( ,,
" :imp‘md“he‘ mutuallsahon papier?s : ENERGIE
Ve 4 19

Mot 3

Q_ Rechercher...

S “Ré-emploie »
conomie réduction
‘durable’ =
“économie »
renouvelablesz—
échet oHecni
recvcla € owan
" veag €€ prsonne 2’
meconomier
e oglaehat 3 limentation rover
(‘solitude »
“nllr:hln ’)
M < 1 v > >

Vous pouvez utiliser le nuage de mots, qui fait apparaitre les mots les
plus récurrents utilisés par vos adhérents.
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TOP 3

#Gestion des déchets
#Economie circulaire

#Achats et consommations
responsables

Enquéte

Quelles actions concrétes votre Scop/Scic a-t-elle mises en place pour réduire son impact environnemental ?

Gestion des déchets

Economie circulaire (Recyclage, Réparation et
Réemploi)

Achats et consommation responsables (eau, Energie
notamment)

Eco-Mobilité
Eco Conception
Transition numérique

Aucune action

70%

# Gestion des déchets

Cette action est la plus répandue, ce qui
refléte une prise de conscience
importante autour de la réduction et du
traitement des déchets.

Plusieurs choix possibles

T e%

63%

# Economie circulaire

La deuxiéme initiative la plus citée est
liée a I'économie circulaire, qui inclut des
pratiques comme le recyclage, la
réparation et le réemploi.

28%

28%

52%

33%

52%

#Achats responsables

Cette action montre qu'une bonne
proportion des coopératives sont
conscientes de I'impact de leurs achats
sur I'environnement.

63%

70%

11
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Enquéte

12

Quelles actions concrétes votre Scop/Scic a-t-elle mises en place pour réduire son impact environnemental ?

Gestion des déchets

Economie circulaire (Recyclage, Réparation et Réemploi)
Achats et consommation responsables (eau, Energie
notamment)

Eco Conception

Transition numérique
Eco-Mobilité

Aucune action

Plusieurs choix possibles

__________________________________________Ju¥

. 53%
. 28%
I 25%

19%
N 14%

0%

Y Population étudiée : Fed BTP

Quelles actions concrétes votre Scop/Scic a-t-elle mises en place pour réduire son impact environnemental ?

Economie circulaire (Recyclage, Réparation et Réemploi)
Gestion des déchets
Eco-Mobilité

Eco Conception

Achats et consommation responsables (eau, Energie
notamment)

Transition numérique

Aucune action

Plusieurs choix possibles

Y Population étudiée : Fed CAE
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Quelles actions concrétes votre Scop/Scic a-t-elle mises en place pour réduire son impact environnemental ?

Plusieurs choix possibles
)

Le re
Gestion des déchets (RN 73%

Economie circulaire (Recyclage, Réparation et Réemploi) | —" 67%
Eco-Mobilité I 1%
Eco Conception [, 5%

Achats et consommation responsables (eau, Energie 56%
(1)
notamment)

Transition numérique [ 24%

Aucune action 0%

WY Population étudiée : Fed Comm

Quelles actions concrétes votre Scop/Scic a-t-elle mises en place pour réduire son impact environnemental ?

Plusieurs choix possibles

Gestion des déchets | 58
Achats et consommation responsables (eau, Energie
T hhmTTIRR, 5%
notamment)
Economie circulaire (Recyclage, Réparation et Réemploi) [ sa
Eco-Mobilité | 17%
Eco Conception 13%

Transition numérique _ 13%
Aucune action - 4%

Y Population étudiée : Fed Indus
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) Quelle(s) démarches avez-vous initié ?
6 / Autres 34%
des répondants ont mis en place des
actions de sensibilisation aupres de leurs
salariés. Cela indique que de nombreuses RSE 30%
coopératives estiment que I'implication
des employés est cruciale pour la réussite
des initiatives environnementales ou Bilan carbone 16%
sociales.
1 / 3 Si 'Autres’ précisez :
mentionnent des démarches autres que Q  Rechercher...
celles spécifiées. sucion recmomenble SENSIDIISALON weier sene s composaveasemen
p “ . ,, e collsborart respons'a N accompagnement entrepreneur salariém.,smémm S
rien particulier pl‘OdUIt“““d L, h matériel verre o PORES rection
7 AN . C00pErative 35206 unique o . emarc e place hurealj F—

Les démarches de sensibilisation des ) e participation atvite ~lient , . T
salariés sont clairement prioritaires pour e fournisseur interne a3 Cti on ecologlq U © installation®sesise

Srati ivi , = objet formation aChat . mise vente™™
les coopératives, suivies par d’autres « » e " déplacementsyjer s e

_ numerique . g N
actions variées et des démarches o, 250 prOJefcltra nsition recyclage bouteile pratique
engagement "7 *"'SOCHAl ol écologiedéchet choix métierréemploi o decrique

formelles de RSE. 1 nsssmasimn o SO 0BEdE

énergétique enercoop éco-conception
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74%

ont indiqué qu'ils n'ont pas mis en place
d'actions de formation sur la transition
écologique.

2/3 des coopératives ne sont pas encore
passées a I'étape de la formation
spécifique pour leurs collaborateurs sur
ce sujet.

Parmi ceux qui ont mis en place des
formations (26%), les formations
concernent principalement la réduction
de la consommation d'énergie, la gestion
des déchets et I'éco conception et
durabilité des produits pour 50% des
répondants.

Enquéte

Et avez-vous mis en place des actions de formation sur la transition écologique
pour vous ou vos collaborateurs ?

Oui

(26%)

Non
/ (74%)

Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

Réduction de la consommation d'énergie
Gestion des déchets
Eco-conception et durabilité des produits

Pratiques numériques responsables
Formations spécifiques sur les pratiques
écologiques

Utilisation des énergies renouvelables

Techniques de recyclage et réemploi
Autres

Mobilité durable

R 51%
T 9%
T 49%
T 37%

35%
I — 33%
I 3%
T 24%
T 22%

15
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Croisement : région / Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

QUELS TYPES DE SUJETS ONT ETE ABORDES LORS DE CES FORMATIONS ? PLUSIEURS CHOIX POSSIBLES

AQOC Enquéte
Marketing stratégique
pragmatique,‘
[ |
) »
Anaiyses croisées
REDUCTION
DE LA
GESTION DES CONSOMM... MOBILITE
REGION DECHETS D'ENERGIE DURABLE
Bretagne 50% 38% 13%
Pays de la Loire 58% 84% 37%
Normandie 25% 13% 13%

Gestion des déchets

Techniques de recyclage et réemploi

Réduction de la consommation d'énergie
Eco-conception et durabilité des produits
Formations spécifiques sur les pratiques écologiques
Mobilité durable

Autres

Utilisation des énergies renouvelables

Pratiques numériques responsables

UTILISATION
DES
ENERGIES
RENOUVEL...

21%
53%

25%

Eco-
CONCEPTI...
ET
DURABILITE
DES
PRODUITS

50%
53%

38%

FORMATIO...
SPECIFIQUES
SUR LES
PRATIQUES
ECOLOGIQ...

29%
37%

50%

Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

TECHNIQUES
DE
RECYCLAGE
ET
REEMPLOI

29%
42%

25%

PRATIQUES
NUMERIQ...
RESPONSA...

33%
47%

25%

16

AUTRES
25%
26%

13%

Y Population étudiée : Fed BTP
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Anaiyses croisees

Enquéte

Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

Gestion des déchets

Réduction de la consommation d'énergie
Eco-conception et durabilité des produits
Techniques de recyclage et réemploi
Mobilité durable

Utilisation des énergies renouvelables

Formations spécifiques sur les pratiques écologiques

Pratiques numériques responsables

Autres

L 0%
N — 50%
e 0%
0%
0%

WY Population étudiée : Fed CAE

Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

Eco-conception et durabilité des produits
Pratiques numériques responsables

Réduction de la consommation d'énergie

Gestion des déchets

Mobilité durable

Utilisation des énergies renouvelables
Autres

Techniques de recyclage et réemploi

_____________________________________________FiJ
T 3%
A——— 63%

Formations spécifiques sur les pratiques écologiques [ s0%

L %
I 25%
Y 25%
P 25%

0%
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Anaiyses croisees

Enquéte

Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

Gestion des déchets
Réduction de la consommation d'énergie

Utilisation des énergies renouvelables

Formations spécifiques sur les pratiques écologiques

Eco-conception et durabilité des produits
Techniques de recyclage et réemploi
Mobilité durable

Pratiques numériques responsables

Autres

18

T 50%
T 50%
T 50%
T 50%
S 3w
I —— 33%
T 17%

T 17%

WY Population étudiée : Fed Indus
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Enquéte

Croisement : région / Et avez-vous mis en place des actions de formation sur la transition écologique

pour vous ou vos collaborateurs ?

ET AVEZ-VOUS MIS EN PLACE DES ACTIONS DE FORMATION SUR LA TRANSITION
ECOLOGIQUE POUR VOUS OU VOS COLLABORATEURS ?

REGION oul
Bretagne 25%
Pays de la Loire 28%
Normandie 26%

ont indiqué qu'ils n'ont pas mis en place

d'actions de formation sur la transition

écologique.

2/3 des coopératives ne sont

passées a I'étape de la formati Et avez-vous mis en place des actions de formation sur

spécifique pour leurs collabor:
ce sujet.

Parmi ceux qui ont mis en plac
formations (26%), les formatic
concernent principalement la
de la consommation d'énergie
des déchets et I'éco conceptio
durabilité des produits pour 5!
répondants.

la transition écologique pour vous ou vos
collaborateurs ?

Non
/ (78%)

Oui
(22%) 7

WY Population étudiée : Fed CAE

NON
75%
72%

74%

Et avez-vous mis en place des actions de formation
sur la transition écologique pour vous ou vos
collaborateurs ?

Non
/ (64%)

Oui
(36%)

WY Population étudiée : Fed BTP

19

Et avez-vous mis en place des actions de formation
sur la transition écologique pour vous ou vos
collaborateurs ?

Non

Oui / (56%)

(44%)

WY Population étudiée : Fed Comm

Et avez-vous mis en place des actions de formation
sur la transition écologique pour vous ou vos
collaborateurs ?

Non
/ (75%)

Oui

(25%)

WY Population étudiée : Fed Indus
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74%

ont indiqué qu'ils n'ont pas mis en place
d'actions de formation sur la transition
écologique.

2/3 des coopératives ne sont pas encore
passées a I'étape de la formation
spécifique pour leurs collaborateurs sur
ce sujet.

Parmi ceux qui ont mis en place des
formations (26%), les formations
concernent principalement la réduction
de la consommation d'énergie, la gestion
des déchets et I'éco conception et
durabilité des produits pour 50% des
répondants.

Enquéte

Et avez-vous mis en place des actions de formation sur la transition écologique
pour vous ou vos collaborateurs ?

Oui

(26%)

Non
/ (74%)

Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ? Plusieurs choix possibles

Réduction de la consommation d'énergie
Gestion des déchets
Eco-conception et durabilité des produits

Pratiques numériques responsables
Formations spécifiques sur les pratiques
écologiques

Utilisation des énergies renouvelables

Techniques de recyclage et réemploi
Autres

Mobilité durable

R 51%
T 9%
T 49%
T 37%

35%
I — 33%
I 3%
T 24%
T 22%

20
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Enquéte

)
Quels types de sujets ont été abordés lors de ces formations ?

Lecture

Plusieurs choix possibles

Réduction de la consommation d'énergie I — 51%

Gestion des déchets S 49%
Eco-conception et durabilité des produits T 29%

Pratiques numérigues responsables NI 37%

TO P 3 Formagoﬁs spéculﬁmque% sur Iesppratlaques 35% °

()
écologiques
Utilisation des énergies renouve eﬂ)les . E¥A

#Gestion des déchets Techniques de recyclage et réemploi G 337

Autres

#Réduction de la consommation Mobilité durable

e 29a%
" 22%

d'énergie

#Eco-conception et durabilité
des produits

51%

#Réduction de la consommation
d’énergie

Le sujet le plus traité dans les formations concerne
la réduction de la consommation énergétique, ce
qui est en ligne avec l'une des principales
préoccupations environnementales actuelles.

49%

#Gestion des déchets

La gestion des déchets arrive juste apres,
avec 49 % des formations qui abordent ce
théme.

49%

#Eco-conception et durabilité des produits

L'éco-conception est aussi un sujet fréquemment
abordé, a égalité avec la gestion des déchets. Cela
montre une volonté de sensibiliser les collaborateurs a
la conception de produits ou services prenant en
compte leur impact environnemental.
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Plus de la moitié des répondants
indiquent qu'ils collaborent avec d'autres
entreprises ou organisations sur des
projets de transition écologique,
principalement sur des projets de gestion
des déchets, de recyclage, d'énergie.

Presque la moitié des répondants
également indiquent qu'ils ne collaborent
pas encore avec d'autres organisations.
Cela pourrait refléter des obstacles, des
freins qui seront développés dans la
partie suivante.

Enquéte
22

Collaborez-vous avec d'autres entreprises ou organisations sur
des projets de transition écologique ?

Sur quels types de projets ?

Q  Rechercher...

traitement des déchets

sercoure décarbonation  parcProgramme — ‘( ,)
ratique t i icati matériel éco-conception . ,
éc\a\ng:q - e-nalre com.munlca ,On . énergie renouvelable Retraitement des déchets
“ fournisseur client économie
paysan MODIIIE carbone i ) biodiversité production
coopérativef ti 2 :
sous'tra\tanc: a‘?menct)ar\:a O-n . e n e rgle p rOJ et r-e(:yclageliLErvterritorial
sanagecreut citoyen Circulaire bla="" " o« truct »
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC Enquéte

Marketing stratégique,
pragmatique, é;ErGiaUe-

Croisement : région / Collaborez-vous avec d'autres entreprises ou organisations sur des projets de transition écologique ?

Analyses croisées

COLLABOREZ-VOUS AVEC D'AUTRES ENTREPRISES OU ORGANISATIONS SUR DES PROJETS DE TRANSITION ECOLOGIQUE ?

REGION oul NON
Bretagne 53% 47%
Pays de la Loire 54% 46%

Normandie 55% 45%



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique,
pragmatique, é;ErGiaUe-




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AQOC Enquéte

Marketing stratégique
pragmatique,‘
I
A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs
)) réponses possibles
Lecture
Manque de temps | — 52
Manque de ressources financieres [ sax
Les principaux obstacles internes
rencontrés par les coopératives pour Difficultés organisationnelles _ 27%
écologique identifiés sont #imanque de écologique °
temps, suivi de pres par #le manque de L. .
. ) P N P -q' ) Résistance au changement parmi les collaborateurs 17%
ressources financiéeres et des #difficultés
organisationnelles. Manque de compétences internes _ 16%
Aucun frein, tout va bien sur ces sujets ! _ 14%
Autres [T 8%
Manque d’intérét - 7%

529, 38% 27%

L ; Un autre obstacle majeur est le manque de Les difficultés organisationnelles,
Plus de la moitié des répondants ] . i L.
= financement, cité par 38 % des répondants. mentionnées par 27 % des
considérent le manque de temps i . .
L. Cela pourrait indiquer que les initiatives répondants, font référence a des
comme le principal obstacle. i . R R . . L
écologiques sont pergues comme coliteuses ou problémes internes a la coopérative.

qu'il manque des mécanismes de soutien
financier.

25



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
Analyses croisées

Enquéte

26

A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs

Manque de temps
Manque de ressources financieres

Résistance au changement parmi les collaborateurs
Absence de stratégie claire pour la transition
écologique

Difficultés organisationnelles

Aucun frein, tout va bien sur ces sujets !
Mangque d’intérét
Manque de compétences internes

Autres

réponses possibles

T 47%
T 36%
. 28%
. 22%

22%
I 14%
I 1%
I 1%
3%

Y Population étudiée : Fed BTP

A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs

Manque de temps

Manque de ressources financieres

Absence de stratégie claire pour la transition
écologique

Résistance au changement parmi les collaborateurs

Aucun frein, tout va bien sur ces sujets !
Difficultés organisationnelles

Autres

Manque d’intérét

Manque de compétences internes

réponses possibles

T 78%
e, 44%
e, 33%
e 33%
22%
I 22%
P 1%
0%
0%




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
Analyses croisées

Enquéte

27

A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs

Manque de ressources financieres
Manque de temps

Difficultés organisationnelles

Absence de stratégie claire pour la transition
écologique

Résistance au changement parmi les collaborateurs

Manque de compétences internes
Aucun frein, tout va bien sur ces sujets !
Manque d’intérét

Autres

réponses possibles

I, 56%
T 245

T 39%
—— 2%

I 17%

I 6%
) 6%
) e%

22%

WY Population étudiée : Fed Comm

A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs
réponses possibles

Manque de temps

Manque de ressources financieres

Absence de stratégie claire pour la transition
écologique

Difficultés organisationnelles

Manque d’intérét

Manque de compétences internes

Résistance au changement parmi les collaborateurs
Aucun frein, tout va bien sur ces sujets !

Autres




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique,
pragmatique, 6;ErGiaUe

Lecture

Info : Vous pouvez utiliser le nuage de
mots, qui fait apparaitre les mots les plus
récurrents utilisés par vos adhérents.

Enquéte

Si 'Autres' précisez :

Q  Rechercher...

“difﬁcile a formaliser pour une petite structure »
1
« Difficulté a trouver un opérateur dans le »”
traitement des déchets couches
1
(‘diversité des enjeux pour les entrepreneurs »
salariés de la CAE
1
« )

En tant qu'agence d'interim pour des
personnes en situation de handicap, je ne vois
pas ce aue nous pouvons faire en olus ?

M < 1 v~ » M

traitement

prioritaire
sauvegarde locataire OP€rateur
économique limite
compétitivité gasoil personne
difficulté prOJ'et
concernéPetit

réglementation

transition
moule
strictlevier

SPéCiﬁqUeentrepriseenJeu
production difficile T
négoce déchetaC.‘-_IVIteCOUtImloacr"i""bilité

seuldiversitéagence dlintérimfargiliser

salarié g¢marche agricole fournisseur
structurehandicap COmMplexité  marge
entrepreneur politique
manoueuvre
pouvoirs publics
structuration

matériau
situation



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AQOC Enquéte

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

Quelles sont les barriéres externes qui freinent vos initiatives écologiques ?

Plusieurs réponses possibles

L!C?U re Pressions economiques et rentabilte 2 court - I ;o

terme

Codts élevés des technologies écologiques [ 35%
49(y Instabilité des politiques environnementales _ 25%
0 Difficulté a trouver des fournisseurs
R 2a%

écoresponsables

Prés de la moitié des répondants Réglementation contraignante 19%
considérent la pression économique et la

s Concurrence intense dans le secteur _ Y,
recherche de rentabilité a court terme 16%
comme la principale barriére. Autres [ 15y

Ily a I3 aussi les véritable signe d'une Insuffisance de compétences dlsponlble;:t:crhlz _ 10%
conjoncture post Covid compliquée.

Si 'Autres' précisez :

35% Q  Rechercher...

technologique manque d'intérét  numérique transformation
“ ,, I pcrmnnc‘d' " construction de logements. . dépendance  fonctionnement quid
s , e N it formateurenjen " bureas produitesece ™ sujet teMPS  compone o
. . Activité avec beaucoup de déplacements : difficulté a passer et g Eenaton - P e action fJ remp. PIEKE domicle insiurion
Les colts des technologies vertes sont i e e ierbarriere activité impact sowseseqe e
. aux transports doux car augmentation du temps de contracicton . 7 wrable pragmatiaue
également percus comme un obstacle ) P ' & R P . et commrene PUbIiC Cl e ntdeplace ment .
. . déplacement et souvent incompatibilité de planning ou gniratarangemen aen |11 N UE o
majeur. Ces technologies peuvent ) o ] ) @l i cononcturel o difficulté transport . ™
. . . . contraintes personnelles (domicile éloigné du centre ville) tnématiave Fbi¢ OTGANISAtioN entreprise compétence CUIE oo e
représenter un investissement initial rodeleogreprencur accompagnementeony | €3PACE doux

conceptuel  centre ville greenwashing

. . 6 équipe matier
1 structurel g, incompatibilité "eZ ensemble  économique métie

important.
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AQOC Enquéte

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

30

Quelles sont les barriéres externes qui freinent vos initiatives écologiques ?

Plusieurs réponses possibles

Colts élevés des technologies écologiques | 50%
)) . Réglementation contraignante _ 33%
A yses Croisees Pressions économiques et rentabilité a court terme _ 33%
Instabilité des politiques environnementales _ 31%
Difficulté a trouver des fournisseurs écoresponsables 22%
Insuffisance de compétences disponibles sur le marché — 17%
Concurrence intense dans le secteur _ 14%
Autres _ 8%

WY Population étudiée : Fed BTP

A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs
réponses possibles

Manque de temps | 78%
Mangue de ressources financeres I
Absence de stratégie claire pour la transition
_ 33%

écologique
Résistance au changement parmi les collaborateurs _ 33%
Aucun frein, tout va bien sur ces sujets ! 22%

Difficultés organisationnelles _ 22%
Autres [ 11%
Manque d’'intérét 0%

Mangque de compétences internes 0%

WY Population étudiée : Fed CAE




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
Analyses croisées

Enquéte

Quelles sont les barriéres externes qui freinent vos initiatives écologiques ?

Pressions économiques et rentabilité a court terme

Plusieurs réponses possibles

Concurrence intense dans le secteur [ 33%
Difficulté a trouver des fournisseurs écoresponsables _ 28%
Colts élevés des technologies écologiques _ 28%

Insuffisance de compétences disponibles sur le marché 11%

Autres NN 11%

Réglementation contraignante - 6%

Instabilité des politiques environnementales - 6%

31

I 67%

WY Population étudiée : Fed Comm

A date, quels sont les principaux obstacles internes pour mettre en place des actions de transition écologique dans votre coopérative ? Plusieurs

Manque de temps

Manque de ressources financieres

Absence de stratégie claire pour la transition
écologique

Difficultés organisationnelles

Manque d’intérét

Manque de compétences internes

Résistance au changement parmi les collaborateurs
Aucun frein, tout va bien sur ces sujets !

Autres

réponses possibles

I 57%
T 43%

P, 26%

e 26%
22%

I 17%

P 13%

P 9%

P 9%

WY Population étudiée : Fed Indus




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AQOC Enquéte

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

32

Quelles sont vos principales préoccupations concernant la mise en place de pratiques écologiques ? Plusieurs choix possibles

T e e s e e o N 1%

technique

e D e s S s P e e Ol e | 39%
(J

rentabilité

Je redoute les impacts sur mon organisation _ 22%

Je crains de nouvelles contraintes réglementaires

(0) . : 22%
50 A) supplémentaires
Je m'inquiete du manque de compétences internes _ 15%

des répondants expriment une crainte Autres _ 15%

1 ,)? Je crains un manque de ressources financieres [ NN s0%
Lecture

liée au manque de ressources financiéeres .
9 . Je redoute I'acceptation par mes collaborateurs _ 7%
pour mettre en place des pratiques
z N 1 > .7 0,
écologiques. Je redoute I'acceptation par mes associés _ 7%
Je m'inquiete de la réaction de mes clients 7%

41%

des répondants s'inquiétent des aspects Si 'Autres' précisez :
techniques de la mise en ceuvre des
pratiques écologiques. Q Rechercher...
« . » I “'e“'é"e:z;:iemf R acealre dfgiplexeltj h;pmppn\tb“m e J2Pertamys e
aucune crainte ponseidentie comparsison bian NECESSAIre  AITICUltE occer bon GECHEUT ventuel ey rtyeun
39% 2 JRTaizihen placecrainte fempsoeniatg

H z . éflexi
Perteqcoresponsable  client associé quesﬁon manque frempreoccupa‘uon engagement © 00"

sociétal &riau éco- ilité 2 . .., reglementaires
matériau éco-mobilité contextuel €hoiX compréhension  fhfsh marchésocial

ralentissement ~ entrepreneur ... fiche i
o b 3 ] propriétaire pertinence

craignent que I'adoption de pratiques
écologiques puisse entrainer des hausses
de colts, affectant ainsi les prix de vente
ou la rentabilité.



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
Analyses croisées

Enquéte

33

Quelles sont vos principales préoccupations concernant la mise en place de pratiques écologiques ? Plusieurs choix possibles

Je crains un manque de ressources financiéres

Je crains de nouvelles contraintes réglementaires
supplémentaires

Je redoute des difficultés de mise en ceuvre technique
Je crains les impacts sur mes prix de vente ou ma
rentabilité

Je redoute les impacts sur mon organisation

Je m'inquiete du manque de compétences internes
Je redoute I'acceptation par mes collaborateurs

Je redoute I'acceptation par mes associés

Je m'inquiete de la réaction de mes clients

Autres

I 17%
Y 1%
Y 1%
P 1%

.}
T 3%
A 39%
T — 319

[ WY Population étudiée : Fed BTP ]

Quelles sont vos principales préoccupations concernant la mise en place de pratiques écologiques ? Plusieurs choix possibles

Je redoute des difficultés de mise en ceuvre technique
Je redoute les impacts sur mon organisation

Je crains un manque de ressources financieres

Je crains de nouvelles contraintes réglementaires
supplémentaires

Autres

Je crains les impacts sur mes prix de vente ou ma
rentabilité

Je m'inquiete du manque de compétences internes

Je redoute I'acceptation par mes collaborateurs
Je redoute I'acceptation par mes associés

Je m'inquiete de la réaction de mes clients

I 11%
P 1%
P 1%
P 1%

.}
T a4
T aa9%
—— 33%

33%

Y Population étudiée : Fed CAE




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
Analyses croisées

Enquéte
34

Quelles sont vos principales préoccupations concernant la mise en place de pratiques écologiques ? Plusieurs choix possibles

e TS e Tt SUr s X (e Ve OU M | 61%
eleg 7 0
rentabilité
Je crains un manque de ressources financieres [ 50%
Je redoute les impacts sur mon organisation [ 39%

Je redoute des difficultés de mise en ceuvre technique _ 28%

Je redoute I'acceptation par mes collaborateurs 17%

Autres [N 17%

Je redoute I'acceptation par mes associés - 6%

Je crains de nouvelles contraintes réglementaires
B - [ 6%

supplémentaires
Je m'inquiete de la réaction de mes clients - 6%

Je m'inquiete du manque de compétences internes 0%

[ WY Population étudiée : Fed Comm ]

Quelles sont vos principales préoccupations concernant la mise en place de pratiques écologiques ? Plusieurs choix possibles

ko E¥
epey 2 (]
rentabilité
Je redoute des difficultés de mise en ceuvre technique [, 48%
Je crains un manque de ressources financieres [, 43%

e TS e Do el oS o€ N o
(]

supplémentaires
Je redoute les impacts sur mon organisation 22%

Je m'inquiete du manque de compétences internes _ 22%
Je redoute I'acceptation par mes associés _ 13%
Je redoute I'acceptation par mes collaborateurs _ 9%
Je m'inquiete de la réaction de mes clients - 4%
Autres 4%

WY Population étudiée : Fed Indus




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique,
pragmatique, é;ErGiaUe-




Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique
pragmatique, ‘

)
Lecture

7,34/10

Cette moyenne confirme la
tendance générale : la majorité des
participants estime que la transition
écologique aura un impact majeur
sur la vitalité de leur coopérative
dans les 5 a 10 prochaines années
et de fagon assez appuyée.

Les résultats montrent une forte
reconnaissance de l'importance de
la transition écologique. Les
réponses se concentrent
principalement sur les valeurs
élevées de I'échelle, avec 23 % des
répondants qui attribuent une note
de 8, et 21 % qui choisissent la note
10, indiquant que pour beaucoup,
ce sujet est vital pour I'avenir de
leur coopérative !

Enquéte

Sur une échelle de 0 (aucun impact !) a 10 (vital pour la coopérative !), dans quelle mesure le sujet de la
transition écologique vous semble important pour la vitalité de votre coopérative a 5-10 ans ?

7,34

Moyenne

Sur une échelle de 0 (aucun impact !) a 10 (vital pour la coopérative !), dans quelle mesure le sujet de la
transition écologique vous semble important pour la vitalité de votre coopérative a 5-10 ans ?

Réponses effectives : 190 Taux de réponse : 98%
Moyenne : 8,34 Ecart-type : 2,13
0,
23% 21%
17%
13%
9% 9%
29 4%
1)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique,
pragmatique, 7ErGidUe

Analyses croisées

Enquéte

Croisement : Forme_coopérative / Sur une échelle de 0 (aucun impact !) a 10 (vital
pour la coopérative !), dans quelle mesure le sujet de la transition écologique vous
semble important pour la vitalité de votre coopérative a 5-10 ans ?

SUR UNE ECHELLE DE 0 (AUCUN IMPACT !) A 10 (VITAL POUR LA
COOPERATIVE !), DANS QUELLE MESURE LE SUJET DE LA TRANSITION
ECOLOGIQUE VOUS SEMBLE IMPORTANT POUR LA VITALITE DE VOTRE

COOPERATIVE A 5-10 ANS ?

SCOP 7,12
SCIC 8,26

Sur une échelle de 0 (aucun impact !) a 10 (vital pour la coopérative !), dans quelle

mesure le sujet de la transition écologique vous semble important pour la vitalité de

votre coopérative a 5-10 ans ?

7,34

Moyenne
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique
pragmatique, ‘

)
Lecture

55%

des répondants estiment que la
transition écologique entrainera des
impacts financiers et économiques.

50%

des répondants anticipent un
impact sur les relations avec
I'extérieur, notamment avec les
fournisseurs, clients ou partenaires.

43%

des répondants estiment que la
transition écologique stimulera
I'innovation, que ce soit dans les
matiéres premiéres, les produits ou
les services et que la transition
écologique aura également un
impact sur I'organisation du travail.

Enquéte

Selon vous, quels pourraient étre les impacts induits par la transition écologique dans le fonctionnement de votre coopérative ?

Plusieurs réponses possibles

55%

Un impact financier et économique

Une relation avec I'extérieur (fournisseurs, clients,
partenaires...etc.)
Innovation et technologie (matiéres premieres,

50%

. o T, as%
produits ou services)
Lorganisation du travail [ a3%
L'évolution des métiers et des compétences 37%
La gouvernance et le management _ 16%
Autres - 4%
Si 'Autres' précisez :
Q  Rechercher...
usagefinanciere Investissement  gter | .
“Pas d'impact » I eventuellement révolution
i [}
' eogelMPACttransition
écologique p
o« ) agro-alimentaire

La révolution de la filiere agro-alimentaire ? stratégie filiere , ) ) ene
economique concerne

1 surproduction surconsommation
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC Enquéte

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
A ses croisées

Selon vous, quels pourraient étre les impacts induits par la transition écologique dans le
fonctionnement de votre coopérative ?

Plusieurs réponses possibles

Un impact financier et

. . 61%
économique

Une relation avec I'extérieur
(fournisseurs, clients,
partenaires...etc.)

56%

L’évolution des métiers et des

. 53%
compétences

Innovation et technologie
(matiéres premiéres, produits ou
services)

53%

L'organisation du travail 47%

La gouvernance et le
management

19%

Autres 0%

WY Population étudiée : Fed BTP

39

Selon vous, quels pourraient étre les impacts induits par la transition écologique dans le
fonctionnement de votre coopérative ?

Plusieurs réponses possibles

Lorganisation du travail 67%

L’évolution des métiers et des

. 56%
compétences

Un impact financier et économique 56%

La gouvernance et le management 44%

Une relation avec I'extérieur
(fournisseurs, clients, 44%
partenaires...etc.)

Innovation et technologie (matiéres

- . . 33%
premiéres, produits ou services)

Autres 0%

WY Population étudiée : Fed CAE



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)
A ses croisées

Enquéte

Selon vous, quels pourraient étre les impacts induits par la transition écologique dans le
fonctionnement de votre coopérative ?

Un impact financier et
économique

L'organisation du travail

L’évolution des métiers et des
compétences

Une relation avec l'extérieur
(fournisseurs, clients,
partenaires...etc.)

Innovation et technologie
(matieres premiéres, produits ou
services)

La gouvernance et le
management

Autres

Plusieurs réponses possibles

67%

50%

44%

44%

39%

WY Population étudiée : Fed Comm

40

Selon vous, quels pourraient étre les impacts induits par la transition écologique dans le
fonctionnement de votre coopérative ?

Un impact financier et économique

Une relation avec I'extérieur
(fournisseurs, clients,
partenaires...etc.)

Lorganisation du travail

L’évolution des métiers et des
compétences

Innovation et technologie (matieres
premiéres, produits ou services)

La gouvernance et le management

Autres

Plusieurs réponses possibles

55%

55%

36%

36%

32%

WY Population étudiée : Fed Indus



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC Enquéte

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

Quels types d'investissements pensez-vous nécessaires pour soutenir la transition écologique de votre coopérative ? Plusieurs réponses
) possibles

Lecture

Optimisation de I'utilisation des ressources 60%

60%

des répondants estiment que

Investissements dans des technologies vertes 44%

I'investissement le plus nécessaire.
. 0
(recrutement ou formation)

44% Autres 9%

des répondants considérent que

I'adoption de technologies vertes

est cruciale pour soutenir la Si 'Autres' précisez :
transition écologique.

Q  Rechercher...

prise en compte

V4 .
wyehicule s
,’ vaste ayolution idée développement;m nact poste
carbone

- achatadéquation :
politique comparatif a chaine entreprise techologies

1 usage filiere étude attention M - acteur commerciaux prevuvert
wmeriaey oo cionlNVESTISSEMENT o
““transition amélioration iy ciriey

8 technologie bon différent
des répondants met en avant la p 2 thermiqueplan élément consommationresponsable
parc

1/3 (‘Achats de véhicules différents pour les commerciaux

court acquisition bas client

numérique donnée terme eco I oglque différenciateuroutil sujet

photovoltaique locaux interne information  supplémentaire

réduction des codits par une Acquisition de véhicules bas carbone

meilleure gestion des déchets.
M < 1 v >



Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

Enquéte

Quels types d'investissements pensez-vous nécessaires pour soutenir la transition

) écologique de votre coopérative ? Plusieurs réponses possibles
A ses
Réduction des colts par la
. 7 . . 53%
croisees gestion des déchets
des ressources

Investissements dans des

technologies vertes
Investissement dans la montée

en compétences (recrutement
ou formation)

Autres

47%

31%

6%
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Quels types d'investissements pensez-vous nécessaires pour soutenir la transition
écologique de votre coopérative ? Plusieurs réponses possibles

Investissements dans des
technologies vertes

Optimisation de |'utilisation
des ressources

Investissement dans la montée
en compétences (recrutement
ou formation)

Autres

Réduction des colts par la
gestion des déchets

44%

28%

11%

6%

WY Population étudiée : Fed Comm
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Quels types d'investissements pensez-vous nécessaires pour soutenir la transition
écologique de votre coopérative ? Plusieurs réponses possibles

Investissement dans la montée
en compétences (recrutement
ou formation)

Optimisation de ['utilisation
des ressources

Investissements dans des
technologies vertes

Réduction des colts par la
gestion des déchets

Autres

67%

56%

33%

22%

0%

l Y Population étudiée : Fed CAE I

Quels types d'investissements pensez-vous nécessaires pour soutenir la transition
écologique de votre coopérative ? Plusieurs réponses possibles

Optimisation de ['utilisation
des ressources

Investissements dans des
technologies vertes

Réduction des codts par la

gestion des déchets
Investissement dans la montée

en compétences (recrutement
ou formation)

Autres

59%

55%

36%

23%

14%

[ WY Population étudiée : Fed Indus
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Marketing stratégique 43 |
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Comment I’'UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez les 2 attentes prioritaires pour vous

)

L recliteraccess des aides Tnancires Pour A2 wiopavcs MMM — o
e re écologiques ?
e e B P e e eramee I zax
coopératives ’
romouvoir et soutenir les initiatives locales et régionales
% p ir et soutenir les initiatives locales et régional 219
en matiere d'écologie ’

des répondants considérent que Faciliter la mise en relation avec des experts en,tran5|.t|on _ 20%
s . . . écologique
I'acces a des aides financiéres est la
priorité pour soutenir leur Accompagner la gouvernance et sa stra.tegl‘e pour mtegr‘e,r 229%

L, . les objectifs de durabilité
transition écologique. Cela montre
limportance du financement pour Organiser des ateliers et des formatlons.sur Ies’ melllgures _ 21%

. . pratiques écologiques
la mise en place de projets
écologiques et cela fait écho aux Sensibiliser sur les enjeux de la transition écologique _ 14%
freins remontés précédemment.

aure [ 5%
/ 3 Si 'Autre’ précisez :
des répondants souhaite un réseau
Q  Rechercher...
de partage de ressources et attend )
P . . pratique road structure
également que I'UR Scop et Scic €« . . : . » OuVert internelien yommage éco-svstéme, . SCOP
. . . Faire évoluer Les statuts des scops pour permettre aux investisseurs national id g Yy horizon
Ouest joue un rdle actif dans la g g ational idée ;yancement . investisseur
. . 'investir dans nos structures ) 1 =
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o ) secteur d'activité
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 193 réponses

AOC

Marketing stratégique

pragmatique, ‘

)

A ses croisées

Enquete 44 |
Comment I’'UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez les 2 attentes prioritaires pour vous

Faciliter I'accés a des aides financiéres pour des initiatives
écologiques

47%

Créer un réseau de partage de ressources entre
coopératives

33%

Organiser des ateliers et des formations sur les meilleures

0,
pratiques écologiques 28%

Promouvoir et soutenir les initiatives locales et régionales
en matiere d'écologie

28%

Faciliter la mise en relation avec des experts en transition 22%
7 . 0
écologique

Sensibiliser sur les enjeux de la transition écologique 19%

Accompagner la gouvernance et sa stratégie pour intégrer
. e s 11%
les objectifs de durabilité

Autre 11%

WY Population étudiée : Fed BTP
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Marketing stratégique 45 |
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Comment I’'UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez les 2 attentes prioritaires pour vous

)
A ses croisées

Faciliter I'accés a des aides financiéres pour des initiatives
écologiques

56%

Créer un réseau de partage de ressources entre

- 33%
coopératives

Promouvoir et soutenir les initiatives locales et régionales

o,
en matiere d'écologie 33%

Organiser des ateliers et des formations sur les meilleures _ 229
. 7 . (]

pratiques écologiques
Faciliter la mise en relation avec des experts en transition 22%
écologique ?

Accompagner la gouvernance et sa stratégie pour intégrer
. S 22%

les objectifs de durabilité

Autre 11%

Sensibiliser sur les enjeux de la transition écologique 0%

WY Population étudiée : Fed CAE
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Enquéte 46 |

Comment I’'UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez les 2 attentes prioritaires pour vous

Faciliter I'accés a des aides financiéres pour des initiatives
écologiques

56%

Accompagner la gouvernance et sa stratégie pour intégrer
les objectifs de durabilité

39%

Promouvoir et soutenir les initiatives locales et régionales

o,
en matiere d'écologie 33%

Créer un réseau de partage de ressources entre

Lo 28%
coopératives

Organiser des ateliers et des formations sur les meilleures

0,
pratiques écologiques 22%

Faciliter la mise en relation avec des experts en transition

. . 17%
écologique

Sensibiliser sur les enjeux de la transition écologique 6%

Autre 0%

Y Population étudiée : Fed Comm
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Comment I’'UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez les 2 attentes prioritaires pour vous

)

Créer un réseau de partage de ressources entre
coopératives

A

ses croisées 1%

Faciliter I'acces a des aides financiéres pour des initiatives

, ) 32%
écologiques

Accompagner la gouvernance et sa stratégie pour intégrer
les objectifs de durabilité

32%

. e . (1]

pratiques écologiques
Faciliter la mise en relation avec des experts en transition 27%
(]

écologique

Promouvoir et soutenir les initiatives locales et régionales

0,
en matiere d'écologie 23%

Sensibiliser sur les enjeux de la transition écologique 14%

Autre 5%

WY Population étudiée : Fed Indus
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Lecture

Enquéte

48

Croisement : région / Comment I’UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez les 2 attentes

REGION
Bretagne
Pays de la Loire

Normandie

prioritaires pour vous

COMMENT L’UR SCOP ET SCIC OUEST PEUT-ELLE VOUS ACCOMPAGNER DANS VOTRE DEMARCHE DE TRANSITION ECOLOGIQUE ? COCHEZ LES 2

SENSIBILISER
SUR LES ENJEUX
DE LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE

20%
8%

10%

ORGANISER DES
ATELIERS ET DES
FORMATIONS
SUR LES
MEILLEURES
PRATIQUES
ECOLOGIQUES

17%
29%

13%

FACILITER LA
MISE EN
RELATION AVEC
DES EXPERTS EN
TRANSITION
ECOLOGIQUE

28%
17%

30%

CREER UN
RESEAU DE
PARTAGE DE
RESSOURCES

ENTRE
COOPERATIVES

39%
35%

20%

ATTENTES PRIORITAIRES POUR VOUS

FACILITER
L’ACCES A DES
AIDES
FINANCIERES
POUR DES
INITIATIVES
ECOLOGIQUES

40%
56%

60%

PROMOUVOIR
ET SOUTENIR
LES INITIATIVES
LOCALES ET
REGIONALES EN
MATIERE
D'ECOLOGIE

29%
30%

37%

ACCOMPAGNER
LA
GOUVERNANCE
ET SA
STRATEGIE
POUR
INTEGRER LES
OBJECTIFS DE
DURABILITE

18%
23%

30%

AUTRE
9%
3%

0%
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Analyses croisées

Enquéte

Croisement : Forme_coopérative / Comment I’UR Scop et Scic Ouest peut-elle vous accompagner dans votre démarche de transition écologique ? Cochez

FORME_C...
Scop

Yelle
TOTAL

les 2 attentes prioritaires pour vous

COMMENT L’UR SCOP ET SCIC OUEST PEUT-ELLE VOUS ACCOMPAGNER DANS VOTRE DEMARCHE DE TRANSITION ECOLOGIQUE ? COCHEZ LES 2 ATTENTES
PRIORITAIRES POUR VOUS

SENSIBILISER
SUR LES
ENJEUX DE LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE

15%
11%

14%

ORGANISER
DES ATELIERS
ET DES
FORMATIONS
SUR LES
MEILLEURES
PRATIQUES
ECOLOGIQUES

23%
14%

21%

FACILITER LA
MISE EN
RELATION
AVEC DES
EXPERTS EN
TRANSITION
ECOLOGIQUE

24%
27%

24%

CREER UN
RESEAU DE
PARTAGE DE
RESSOURCES
ENTRE
COOPERATI...

35%
30%

34%

FACILITER
’ACCES A DES
AIDES
FINANCIERES
POUR DES
INITIATIVES
ECOLOGIQUES

49%
46%

48%

PROMOUVO...
ET SOUTENIR
LES
INITIATIVES
LOCALES ET
REGIONALES
EN MATIERE
D'ECOLOGIE

26%
49%

31%

ACCOMPAG...
LA
GOUVERNA...
ET SA
STRATEGIE
POUR
INTEGRER LES
OBJECTIFS DE

DURABILITE AUTRE

22% 6%
22% 3%

22% 5%

TOTAL

49
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Enquéte 51

La transition écologique, cap
ou pascap ?

# Une majorité des répondants (73
%) se sentent fortement concernés
par les enjeux de transition
écologique (note = 8/10), avec une
moyenne de 8,42/10.

# Cependant, le niveau de mise en
ceuvre de cette transition est
modéré, avec une moyenne de
6,42/10, indiquant que des progrés
restent a faire pour des actions plus
avancées.

Tous embarqués vers la
transition !

# Le sujet est percu comme
largement partagé au sein des
équipes (moyenne de 7,05/10).

Toutefois, une part non négligeable
reste moins convaincue, ce qui
suggere des disparités internes et du
chemin a parcourir...

Le road trip est encore long...

# Les actions les plus répandues
concernent la gestion des déchets
(70 %), I'économie circulaire (63 %)
et les achats responsables (52 %).

# 74 % des répondants n'ont pas mis
en place de formation sur la
transition écologique, montrant un
besoin de sensibilisation et
d'accompagnement dans ce
domaine.

Solidaires pour la planéte !

# 53 % des coopératives collaborent
déja avec d'autres organisations sur
des projets écologiques,
principalement dans la gestion des
déchets, le recyclage et I'énergie.

"En vert" et contre tous ?

# Les principaux freins internes sont
le manque de temps (52 %), le
mangque de ressources financieres
(38 %) et des difficultés
organisationnelles (27 %).

# Les freins externes incluent les
pressions économiques a court
terme (49 %) et les co(its élevés des
technologies écologiques (35 %).
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